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EMENTA 

Questões relativas à teoria do comportamento político: a teoria da cultura política, do comportamento

eleitoral, da comunicação política e da ação coletiva.

  
PROGRAMA 

Questões relativas à teoria do comportamento político, à teoria da cultura política, da comunicação política

e da teoria da ação coletiva.

  
OBJETIVO GERAL 

Introduzir a literatura clássica sobre cultura política, comunicação política e comportamento político. 

  
OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

Apreender os principais conceitos e teorias sobre comunicação política, cultura e comportamento político. 

  
PROCEDIMENTOS DIDÁTICOS 

Aulas expositivas, seminários de alunos e dinâmica de grupo.

  
FORMAS DE AVALIACAO 

Avaliação da participação em aula, dos seminários e do trabalho final. 
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