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PROGRAMA DE DISCIPLINA
Cadigo | HCP019 Carga Horaria
Disciplina | Analises sobre Opinido Publica Tedricas | Praticas | Estagio Total
60 - 60
Ementa | Teorias sobre a esfera publica e a formagdo da opinido
publica. Opinido Publica e Democracia. Opinido Publica e
Campanhas Politicas. O comportamento politico. Cultura
Politica. O marketing politico.
DOCENTE / HORARIO DAS AULAS
Professor(a) | Francisco Paulo Jamil Marques - aulaufpr@gmail.com
Horario | Segunda-feira, das 07h30 as 11h30
OBJETIVOS / CONTEUDO PROGRAMATICO / BIBLIOGRAFIA
Objetivos | - Examinar os fundamentos e os desdobramentos da ideia de Opinido Publica no contexto das democracias
contemporaneas.
- Reconhecer os principais conceitos, mecanismos e instrumentos relacionados a nogao de Esfera Publica
Politica.
- Estudar a influéncia das estratégias de marketing politico-eleitoral sobre a democracia brasileira.
- Compreender os processos de construgdo, os usos e os efeitos das sondagens de opinido.
Programa | UNIDADE I: Esfera Publica: Fundamentos
UNIDADE II: Comunicagdo Mididtica e Opinido Publica
UNIDADE Ill: Esfera Publica e Opinido Publica: O debate deliberacionista
UNIDADE IV: Marketing Politico e Sondagens de Opinido
Atividades | - Aulas expositivas.
- Discussdes fundamentadas em textos obrigatdrios previamente lidos pela turma.
- Apresentagdo de materiais em audio e video.
Filmografia | - A cidade Magica
- Arquitetos do Poder
- Entreatos
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